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raport na okolicznosé badan empirycznych: ,,semantyka stosunkéw polsko — niemieckich”

badanie zostaro przeprowadzone w miesigcach lipiec — wrzesien 2008, wsrdd studentow i
mrodziezy polsko — niemieckiej; grupa badawcza — 140 osdb

zagadnienia teoretyczne:
* problem badawczy

Na okolicznosé przeprowadzonych badasa empirycznych wsrdd studentow i
mrodziezy polsko — niemieckiej, problem badawczy odnidst sie do semantyki
stosunkdw polsko — niemieckich i percepcji pomysiu powstania jednego
podrecznika polsko — niemieckiego do historii. Konkretnie chodzito o 1o, jak
grupy badawcze postrzegaja swoich sasiaddw w swoim wrasnym mniemaniu a
jak przekradajg swoje postrzeganie na system sporeczny, a takze jaki maja
stosunek do powstania jednego podrecznika do historii.

o metodologia badan

W badani wykorzystano badanie sondazowe zrozone z 6 otwartych pytas, na
podstawie ktérych uzyskano duzga ilosé nieskomplikowanych odpowiedzi,
skategoryzowanych i przedstawionych na zargczonych tabelach i wykresach.
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wyniki:

pytanie 1: Jakimi, wedtug Pani/Pana ludzmi sg Niemcy? Prosze podaé kilka okreslen [pytanie
do polskiej grupy respondentéw]
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pytanie 2: Jak, wedtug Pani/Pana, Polacy postrzegaja Niemcodw? Prosze podaé kilka okreslea
[pytanie do polskiej grupy respondentow]

7%

32% 6%

5% 24%
5% J 8%
3%
bogaci mchciwi mEdobrze Bdokradni faszysci kramcy leniwi

W piwosze Msztywni MmZe




Identity Factory

corporate identity & public relations

pytanie 3: Jak, wedrug Pani/Pana, Niemcy postrzegaja Polakdw? Prosze podaé kilka okreslen
[pytanie do niemieckiej grupy respondentdw]
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pytanie 4: Jak postrzega Pan/Pani sporeczernstwo Niemieckie? Prosze podaé kilka okreslen
[pytanie do polskiej grupy respondentdow]
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pytanie 5: Co sadzi Pan/Pani o ujednoliceniu podrecznikdw historycznych w Polsce iw
Niemczech [pytanie do obu grup respondenckich]
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Polska i Niemiecka grupa respondentéw w pytaniu 5
miara podobne zdanie, dlatego wyniki zostary
umieszczone w jednej tabeli

pytanie 6: Czy popiera Pan/Pani powstanie wspdlnego podrecznika polsko — niemieckiego
do historii?
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