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 Świat przeżyć

Corporate identity 
Program

Corporate Design

Corporate Communication

Corporate Behaviour

Corporate Image
projekcia CI na kognicję i 
emocje grup docelowych

Corporate Coulture
The Core 
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Ideologia marki

Tożsamość marki
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Społeczny konstrukt użytkownika

Świat przeżyć odbiorcy

Przyszły kontekst
Przyszłość a Marka
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Marketing (urynkowienie)
bieżace rozpoznanie 

potrzeb rynkowych
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wizualizacja corporate identity

public relations


